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1.总则
[bookmark: _GoBack]1.1目的和意义
随着现代生物和工业的迅猛发展，电子、医药、医疗、机密仪器、高端制造等各行各业对于洁净技术的需求和应用迅猛增长，一方面，市场规模持续快速扩张，众多企业纷纷涌入，导致竞争愈发激烈且呈现出无序化态势。不同企业在技术水平、产品质量、服务能力等方面参差不齐，消费者和用户在面对琳琅满目的品牌和产品，难以进行有效地甄别与选择，市场急需一套科学合理的评判标准来规范和引导。另一方面，洁净行业涉及的专业领域广泛，技术复杂度高，各企业的品牌定位模糊不清，缺乏清晰的层次划分和明确的差异化特征表述。这不仅阻碍了企业自身的精准营销与长期发展战略规划，也不利于行业资源的优化配置以及整体健康、有序地升级与创新。为了改善这种局面，提升洁净行业的整体形象与市场运作效率，促进行业的可持续发展，特制定本细则。
1.2适用范围
本细则适用于洁净行业内所有产品和服务，包括但不限于空气净化设备产品生产、销售、洁净室工程设计、施工安装、检测维保等行业品牌的梯度定位评价。
2.评价措施
2.1一票否决项
经营年限、实缴资本、办公场地等列为“一票否决项”，申报企业须提供工商注册证明、审计报告等原始材料佐证，虚假申报将取消参评资格。
2.2数据核查机制
行业知名度、品牌认可度等指标需提交省级以上机构出具的评估报告或媒体报道，协会将联合第三方机构抽查数据真实性。
2.3负面清单管理
质量投诉率、负债率等指标设置红线标准，超标企业当年度评价降级处理，连续两年不达标将列入行业警示名单。
3.评价指标与分值
评价共设10项核心指标，涵盖企业资质、经营能力、行业影响力、技术实力及社会责任等维度，每项指标对应相应分值。（参照《洁净行业品牌梯度定位评价指标》）
4.评价工作程序
4.1评价申请与受理
1.评价申请：有评价需求的品牌法人单位向评价组织提出“洁净行业品牌梯度定位评价申请”。
2.评价受理：评价组织收到“评价申请”，根据本细则在30个工作日内做出受理或不予受理通知意见，不予受理的应说明原因；决定受理的应当在3个月内评价完毕。
4.2评价准备阶段
通过数据收集、问卷调查、市场调研等方式收集评价所需数据。通过企业提供的市场表现数据、技术专利、研发成果、客户反馈等信息进行数据收集。
4.3评价实施阶段/执行
结合定性和定量分析，组织专家对品牌进行综合评估，使用评价细则对品牌进行量化评价，评审不应低于3名专家，评定结果签名存档。
4.4结果发布
评价组织出具品牌梯度定位评价报告，向企业提供详细的评价结果和改进建议，在发布平台予以公开发布评价结果。
4.5证书及管理
1.证书授予：通过评价的品牌，经平台公开发布一周无异议的，由评价组织授予证书，证书提供平台查询验证。
2.证书管理：经发现或投诉举报涉嫌造假、名不副实、非正当获得的评价证书，评价单位有权随时收回、注销证书，并予以平台公示。
5.评价结果应用与管理
5.1品牌优化建议
根据评价结果，向申报企业提出品牌优化方向和提升策略，帮助企业改进品牌形象、技术创新和市场推广策略。
5.2品牌动态管理
企业定期对品牌进行梯度评价，跟踪市场变化和技术进步，动态调整品牌，确保品牌始终处于竞争优势。
5.3评价结果的实际应用
企业可以利用品牌梯定位评价结果优化其市场策略，调整市场推广计划，并以此为依据制定品牌发展战略，提升市场份额。
6.监督与管理
6.1评价组织
成立行业专家组成的评价小组或评价认定委员会，负责开展“洁净行业品牌梯度定位评价”。
6.2数据核查
评价组织应定期对申报企业提供的数据和材料进行核查，确保数据的真实性和准确性。
6.3异议处理
在评价结果公示期间，如有任何单位或个人对企业品牌梯度定位结果提出异议，应以书面形式向评价组织提交异议申请，并提供相关证明材料。评价组织在收到异议申请后，及时组织调查核实，并在30个工作日内给予回复处理结果。
7.附则
7.1生效与解释
本细则自发布之日起生效，解释权归河南省洁净技术协会所有，协会可根据行业发展需要适时修订指标体系。
7.2争议解决
评价过程中产生的争议，由协会专家委员会最终裁定。
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	评价指标洁净行业品牌梯度定位评价指标——

	指标说明
	打分说明
	佐证材料

	1经营年限

	一线品牌
（头部企业）
	知名品牌
	黑马品牌
	高端品牌
	优质品牌
	创新品牌
	匠心传承品牌（老字号）
	硬指标
	工商注册证明，主营业务历史沿革说明。

	
	≥15年
	≥10年
	≤10年
	≥10年
	≥5年
	≥2年
	≥30年
	
	

	2实缴资本
	注册资本≥5000万；或实缴资本≥1000万；或净资产≥1000万
	注册资本≥1000万；或实缴资本≥500万；或净资产≥500万
	注册资本≥5000万；或实缴资本≥500万；或净资产≥500万
	注册资本≥500万；或实缴资本≥300万；或净资产≥300万
	注册资本≥500万；或实缴资本≥200万；或净资产≥200万
	注册资本≥200万；或实缴资本≥100万；或净资产≥100万
	注册资本≥500万；或实缴资本≥200万；或净资产≥200万
	硬指标
	营业执照；工商查询；第三方审计报告。

	3办公场地

	有
	有
	有
	有
	有
	有
	有
	硬指标
	经营场所证明

	4营收占比

	≥90%
	≥70%
	≥70%
	≥60%
	≥50%
	≥30%
	≥80%
	硬指标
	1、	财务审计报告。
2、	财务报表。
3、	承诺证明材料。
4、	行业或第三方组织市场调研评估证明。
5、	其他能证明品牌产品营收占比的资料。
其他能证明资料。
（选一种即可）

	5行业知名度

	10分
	≥9分
	≥9分
	≥9分
	≥8分
	≥6分
	≥9分
	[bookmark: OLE_LINK1]省级以上行业组织或第三方评估机构正向评估证明1～4分；
省级以上官方媒体正面报道文章一篇1分。
加入一个省级以上行业组织1分；
承办一次省级及以上行业活动3分，联办一次2分，协办一次1分；
公司企业查询浏览量，每10万次加1分；
	对应证明、奖项、证书等

	6品牌认可度

	10分
	≥9分
	≥9分
	≥9分
	≥8分
	≥6分
	≥9分
	获得省级以上政府或行业组织颁发的品牌奖项证书一项2分。
省级以上行业组织或第三方评估机构品牌评估证明1～4分；
承办一次省级及以上行业活动3分，联办一次2分，协办一次1分；
没有品牌投诉（国家或省级以上行业组织相关诚信网站）；
申报品牌必须是合法注册的有效商标。
其他能证明资料。
	对应证明、奖项、证书，媒体截图等

	7质量投诉率

	＜1%
	＜3%
	＜3%
	＜3%
	＜3%
	＜5%
	＜3%
	行业或第三方组织调研评估证明。
相关政府和行业组织官网查询。
其他能证明资料。
	查证资料

	8科研能力

	≥10分
	≥8分
	≥7分
	≥7分
	≥7分
	≥10分
	≥9分
	国家高新技术企业5分；
省级以上研发中心或实验室一项2分；
发明专利，实用新型专利，软著；
科研奖项每项：国家级2分、省部级2、市级等政府1分。
博士工作站，行业专家工作站1分。
	科研项目成果，科研费用，荣誉、奖项、证书等

	9行业贡献

	≥10分
	≥7分
	≥8分
	≥7分
	≥7分
	≥6分
	≥6分
	参编行业相关标准1分/项；
企业主要人员担任省级以上行业组织领导或专家、评委的各1分；
举办省级及以上行业活动3分/次，联办2分/次，协办1分/次；
企业参与行业扶贫、慈善、科普等活动1分/项；
企业专利等科技成果1分/项；
其他未促进行业发展的1—分；
	相关证明材料

	10负债率
	[bookmark: OLE_LINK2]施工企业＜60%；制造企业＜40%；服务销售、信息科技＜30%
	施工企业＜70%；制造企业＜50%；服务销售、信息科技＜40%
	施工企业＜70%；制造企业＜50%；服务销售、信息科技＜40%
	施工企业＜70%；制造企业＜50%；服务销售、信息科技＜40%
	施工企业＜70%；制造企业＜50%；服务销售、信息科技＜40%
	施工企业＜80%；制造企业＜60%；服务销售、信息科技＜50%
	施工企业＜80%；
制造企业＜60%；
服务销售、信息科技＜50%
	硬指标
	年度财务报表
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